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O MAILS
ADMIRADO

dos Jornais do Norte/Nordeste

Com 22,1 de IPM
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PEREIRA, Eliane. “Veiculos mais admirados: Igual, mas diferente”, Revista Meio & Mensagem, edigdo 1638, p. 30 e 31. ]
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O MELHOR
JORNAL REGIONAL

do Brasil

A TARDE é o grande vencedor do ™ A premiacio, iniciativa da
Editora Referéncia e revista
302 Prémio Veiculos de Comunicagao, Propaganda (mais tradicional
. . publicacdo especializada em
na categoria Melhor Jornal Regional publicidade e propaganda do
. . pais), é um reconhecimento aos
dO BraS||, d|VU|gadO em nOV/2016 . veiculos que mais se destacaram

no decorrer do ano em acgoes
comerciais, de marketing e de
audiéncia, tendo gerado
resultados e contribuido para o
desenvolvimento da midia no
Brasil.

Website da premiagdo: http://propmark.com.br/veiculosdecomunicacao/index.html 1
Para mais informagdes sobre a premiagdo acesse: http://atarde.uol.com.br/bahia/salvador/noticias/1817434-a-tarde-e-vencedor-em-premio-nacional Jorna
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Dos 701 mil leitores:

28%

12 a 24 anos
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Ibope TGI - Grande Salvador -Fev/14 Mar/15 - Leitores jornal A TARDE Impresso +Digital: 701 mil pessoas A TARDE
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Mais de 1,3 mi de pessoas confiam
nos JORNAIS para se manterem informadas

na Grande Salvador

> agone 433 mil
estdo empregados

159 mil

tém pelo menos ensino
superior completo

350 mil

residem em imoével

‘A
4_ [
proprio .

271 mil

sao chefes de familia

™ 172 mil

sao casados

214 mil

sdo responsaveis
por jovens de O a 18 anos

Jornal
Ibope TGI - Grande Salvador -Fev/14 Mar/15 - Leitores jornal A TARDE Impresso +Digital: 701 mil pessoas
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Mais de 1,5 mi de pessoas confiam
nas informacoes que leem em JORNAIS

na Grande Salvador

@l 214 mil leitores

' tém tendéncia a gastar dinheiro
sem pensar

271 mil leitores

se sentem seguros
financeiramente

340 mil leitores
compram com cartdo de
crédito o que ndo poderiam
comprar a vista

356 mil leitores

gostam de mudar de marca
frequentemente N—

333 mil leitores

acreditam que vale a pena pagar
mais por uma boa bebida

o -

Jornal
Ibope TGI - Grande Salvador -Fev/14 Mar/15 - Leitores jornal A TARDE Impresso +Digital: 701 mil pessoas
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