Midia Kit | Out

)@] 7 muro



«\ 3SCeNS30 PR
cor obriga tdo
ndo ase

29 DI BLITMERO OF 2036
DO GRUPO A TARDE

A TARDE /25 E uma revista cool, com
multiplas abordagens e um

: tempero especial tipicamente
Cartografia baiano.
DO VERAO

LUIZ FILGUEIRAS VINHOS MODA REVEILLON
MEL MORENO INSTANTANEO MUITISSIMO «

I-l CONCEITO
3

SECOES LEITURA
Gastronomia, Moda, “'?*' oM e DINAMICA

Arquitetura, Baianidades,

Cultura, Entretenimento,
Lazer.

0 meio revista apresenta
baixos indices de dispersao.

FORMATOS
COMERCIAIS

Espaco voltado para anuncios
modulados (anunciantes
diretos).




DOMINGO

Os leitores dispoem de mais
tempo para a leitura. Seu
contelddo é compartilhado
com amigos e familiares.
Na praia, em casa, no
shopping ou na rua.

Por ser encartada no Jornal
A TARDE (tiragem total),
tem como fortes
diferenciais audiéncia e
credibilidade.

FORCA
REGIONAL

Entrevistas com
personalidades de referéncia.

ENVOLVIMENTO

Pablico qualificado e com
potencial para consumo de
produtos de todos os
segmentos de mercado.
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Dos 155 mil leitores: PERFIL DE LEITORES
REVISTA MUITO
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IBOPE TGI - GRANDE SALVADOR - LEITORES RECENTES DA MUITO - FEV/14 A MAR/15 - BASE: 155 MIL PESSOAS
PRODUZIDO PELO DEPARTAMENTO DE MARKETING / NUCLEO DE PESQUISA DE MIDIA - PARA USO EXCLUSIVO DO GRUPO A TARDE.




V20 (o5 brasileiros leem revistas

Segundo Pesquisa Brasileira de Midia - 2016

Cerca de um em cada quatro entrevistados
dizem ler revistas. A versGo impressa € a
mais acessada, sendo que entre esses
aproximadamente quatro em cada dez
adguirem em bancas.

(1) Fonte: Pesquisa Brasileira de Midia - PBM 2016 - Publicada
em 30/12/2016 e disponivel em http://www.secom.gov.br



67 % dos brasileiros preferem revistas impressas

Pesquisa Brasileira de Midia 2016

58% dos brasileiros que leem revistas impressas
~ L] L] (1)
nao fazem outra atividade ao mesmo tempo

DECORACAO

Dos leitores da Muito:

97 mil leitores estdao sempre
procurando novas ideias para
melhorar a casa

82 mil leitores decoraram (2)
ou reformaram suas casas

tltimos 12 meses

(1) Fonte: Pesquisa Brasileira de Midia - 2016 . P19 e P31D - Base: 'somente para quem |é revista (3355)
(2) CASA, APARTAMENTO OU TERRENO / ARTIGOS PARA DECORAGCAO E REFORMAS
IBOPE TGI - GRANDE SALVADOR - LEITORES RECENTES DA MUITO - FEV/14 A MAR/15 - BASE: 155 MIL PESSOAS ’




SAUDE E
BEM ESTAR

Dos leitores da Muito:

52 % praticam exercicios reqularmente

60% buscam uma alimentacdo balanceada ¢

MODA

Dos leitores da Muito:

58 mil ieitores procuram estar
sempre na moda

. . 3)
81% dos leitores fazem suas compras em shoppings centers

(1) PRATICA ESPORTES OU EXERCICIOS FISICOS PELO MENOS UMA VEZ POR SEMANA (2) PROCURA TER UMA ALIMENTAGAO BEM BALANCEADA.
(3) OPINIOES E ATITUDES - Comportamento.

IBOPE TGI - GRANDE SALVADOR - LEITORES RECENTES DA MUITO - FEV/14 A MAR/15- BASE: 155 MIL PESSOAS

PRODUZIDO PELO DEPARTAMENTO DE MARKETING / NUCLEO DE PESQUISA DE MIDIA - PARA USO EXCLUSIVO DO GRUPO A TARDE.




GASTRONOMIA . [/

Dos leitores da Muito:

69 mil leitores leem sessdo de culinaria e gastronomia em jornais

40 mil leitores gostam de provar novas bebidas alcodlicas

51 mil leitores gostam de comida estrangeira "

TURISMO
E LAZER

Dos leitores da Muito:

11% afirmam que férias de verdade sempre incluem viagem

65% pretendem viajare nos prox. 12 meses

41 mil leitores frequentemente vao a bares, restaurantes e clubes

e 57 mil vao a shows musicais

(1) OPNIOES E ATITTUDES / RESTAURANTES E COMPRAS (2) VIAGENS / ATIVIDADES RECREATIVAS - VIAGEM PLANEJADA.
IBOPE TGI - GRANDE SALVADOR - LEITORES RECENTES DA MUITO - FEV/14 A MAR/15- BASE: 155 MIL PESSOAS
PRODUZIDO PELO DEPARTAMENTO DE MARKETING / NUCLEO DE PESQUISA DE MIDIA - PARA USO EXCLUSIVO DO GRUPO A TARDE.




CONTATOS

GRUPO A TARDE SALVADOR

Departamento Comercial

Tel.: (71) 3340-8585 / 8560/ 8569
publicidade@grupoatarde.com.br
Depto. Comercial Classificados
Tel.:(71) 3340-8510
classificados@grupoatarde.com.br
Depto. Operagdes Comerciais
Tel.: (71) 3340-8571/ 8572
E-mail: publicidade @grupoatarde.com.br
End. para envio do material:
http://info.atarde.com.br/anuncios

Fldvio de Paula
Tel.: (11) 99636-4352 / 98575-0115
flavio.paula@grupoatarde.com.br

GRUPO A TARDE BRASILIA

Beth Araiijo

Tel.: (61) 3226-1343 / 3226-0543
(61) 99994-1617 / 99972-8360

betharaujo@grupoatarde.com.br

GRUPO A TARDE
RIO DEJANEIRO

Estilo Azul Comunicacdes
Mauricio Aquino

Tel.: (21)99888-6839
grupoatarde@sucursalrj.com.br

CRUPO A TARDE '
PERNAMBUCO/PARAIBA

MAP Publicidade e Eventos Culturais ltda

Ceci Barroso
Tel.: (81) 98791-3780 / 4101-0991
cecicomercial@hotmail.com

GRUPO A TARDE CEARA

T. Vieira de Lima Publicidade

Timéteo Vieira

Tel.: (85) 99983-2054 / 98901-4342
(85) 3247-2320

vieiratimoteo@planejamentorep.com.br

vieira_representacoes@yahoo.com.br

REPNRESENTANTE/INTERIOR
VISAO PROPACANDA

José Carlos Lima

Tel.: (71) 99966-7495
visaopropaganda.ltda@gmail.com
jcarloslimad@gmail.com

NOSSOS SITES

www.atarde.com.br
www.jornalatarde.com.br
www.agenciaatarde.com.br
www.jornalmassa.com.br
www.atardeservicosgraficos.com.br
www.atardefm.com.br

Grupo

A TARDE

Sistema Integrado de Informagao

Instituto
Verificador de
Comunicagao

ASSOCIAGAD
NACIONAL

ﬁiiJ DE JORNAIS
www.anj.org.br
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