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Mais da metade de nossos leitores são das classes AB.

.

Fonte: Potencial Pesquisa – Leitores de Jornal Impresso. Setembro/2019 para uso exclusivo do Grupo A TARDE.
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Fonte: Potencial Pesquisa – Leitores de Jornal Impresso. Setembro/2019 para uso exclusivo do Grupo A TARDE.

68% 32%

Dos leitores do JORNAL A TARDE:
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Fonte: Potencial Pesquisa – Leitores de Jornal Impresso. Setembro/2019 para uso exclusivo do Grupo A TARDE.
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Dos leitores do JORNAL A TARDE:

29% São Aposentados (a)/pensionistas
25% Autônomo
10% Funcionários Públicos
10% Trabalhos de serviços
26% Outros

33% tem pelo menos o ensino superior completo. 



36%
dos consumidores
acreditam que notícias,
artigos e recursos
impressos também são
uma boa maneira das
marcas combaterem a
publicidade negativa.

Os formatos

de mídia offline são vistos

como autênticos

e confiáveis e,

portanto, têm

a vantagem da

credibilidade.

Base: 5.000 consumidores conectados. Fonte: Estudo da Kantar DIMENSION. Abril 2019. 



Fonte: IVC Novembro 2019 – Circulação Jornal Edição Impressa + Digital 

CIRCULAÇÃO POR DIA DA SEMANA 

JORNAL A TARDE  [Edição Impressa + Digital]
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Fonte: IVC Novembro 2019 – Circulação Jornal Edição Impressa.

CIRCULAÇÃO POR DIA DA SEMANA  

JORNAL A TARDE  [Edição Impressa]








