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TRADICAO EM CONSTANTE EVOLUGCAO

Estamos entrando em um novo tempo, uma nova
década. Um momento de percepcéo do futuro, de se
alinhar as novas tecnologias e tendéncias da
comunicagao.

Estamos nos modernizando, qualificando nossos
contetdos, investindo nas plataformas digitais e
alinhando a credibilidade e profundidade do jornal
impresso com a velocidade da informacgao on-line.

NoOsso intuito € comunicar para promover projetos e
acoes de interesse social, cultural, artistico,
tecnologico e de capacitacao.
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O Jornal A TARDE com o0s seus
107 anos de atuacdo, esteve
sempre a frente do seu tempo,
em busca constante da noticia e
da informacao de credibilidade.
Um jornal com forte Ilastro no
passado, na construcao da
memoria da Bahia, mas que se
reinventa, integra conteido com
novas midias e se projeta para o
presente e o futuro.
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Até 30 anos

55
anos + 31 a55
43% anos

48%

68%  32%

33% tem ao menos
0 ensino superior
completo.

Mais da metade de nossos leitores sao das classes AB.

Fonte: Potencial Pesquisa —Leitores de Jornal Impresso. Setembro/2019 para uso exclusivo do Grupo A TARDE.
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Média mensal de

circulacao
24. 466 Jornals

& - >
- - 1—1* -

'\—w‘
—

—_— T . = —_—

-~ _ . H—#-I."-; — - . ) Lo
=4 /—” _— s =

Loy

™~

e

—

V] — e =00
r

— —— T4
-

Fonte: IVC Edicao Impressa + Digital/ Fevereiro 2020.
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Segundo o Datafolha, TVs e JOrnais lideram indice de
confian¢a em informacgoes sobre coronavirus:

Nos Programas Jornalisticos da TV — 61%

Nos Jornais Impressos Y 56%
Nos Programas Jornalisticos de Radio [ 50%
Nos Sites de Noticias [N 38%

No Facebook [ 12% “56% dos entrevistados disseram
5 que confiam nos jornais

No Whatsapp F 12% impressos”

Fonte: Pesquisa Datafolha feita por telefone de 18 a 20 de margo com 1.558 entrevistados em todas as regiGes do pais que possuem telefone celular. A margem de erro é de trés pontos percentuais, para mais ou
para menos



CONTATOS

GRUPO A TARDE SALVADOR

Departamento Comercial Publicidade
Tel.: (71) 3340-8585/8560
publicidade @grupoatarde.com.br

Dept. Comercial Classificados
Tel.: (71) 3340-8906
classificados @grupoatarde.com.br

OPEC Jornal A TARDE / Jornal Massa / Portal
A TARDE

Tel.: (71) 3340-8572/8812/8829

End. para envio de PI:

E-mail: opecjornal@grupoatarde.com.br
End. para envio do material:

E-mail: anunciosatarde@gmail.com

OBS.: Tanto para envio de Pl quanto para material,
copiar sempre o atendimento comercial e o email
publicidade@grupoatarde.com.br, além dos emails da
OPEC correspondente.

OPEC Radio
Tel.: (71) 3340-8939
E-mail: opecradio@grupoatarde.com.br

MEDIAPLUS BRASIL
REPRESENTANTE COMERCIAL

Sao Paulo - Sergio Albacete

Tel.: 1197610.8167

Tel.; 113819.1794

sergio.albacete @mediaplusbrasil.com.br
Brasilia - Giuliano Pamplona

Tel.: 6198376-7773

Rio de Janeiro - Humberto Matos

Tel.: 2198276-3558
contato@mediaplus.com.br
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NOSSOS SITES

www.atarde.com.br
www.agenciaatarde.com.br
www.jornalmassa.com.br
www.atardeservicosgraficos.com.br
www.atardefm.com.br



